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Aktionsprogramm Aufenthalts- und Erlebnisqualitat Innenstadt 2020/21 zur Unterstitzung bei
den Folgen der Corona-Pandemie

Anlass

Die Auswirkungen der Corona-Pandemie in der Innenstadt erfordern kurzfristige
Interventionen in der Innenstadt. Der Lockdown von Marz bis Mai und die weiterhin
bestehenden Einschréankungen haben tiefgreifende Auswirkungen auf den Handel,
die Gastronomie und die Tourismuswirtschaft. Hinzu kommen strategische
Standortentscheidungen relevanter Frequenzbringer.
Vor diesem Hintergrund besteht die Notwendigkeit, diese Auswirkungen der
Coronapandemie durch geeignete kurzfristige MaRnahmen so zu begrenzen, dass
eine kunftig pandemie-resilientere Aufstellung der Innenstadt erreicht werden kann.
Ziel ist es, die Frequenz in der Innenstadt durch MalRnahmen zur Steigerung der
Aufenthaltsqualitat kurzfristig deutlich zu erh6hen und somit die negativen
wirtschaftlichen Auswirkungen der Corona-Pandemie auf die Innenstadt zu
minimieren.
Um den Wandel zu gestalten, die Corona bedingten konkreten Folgen insbesondere
fur die Innenstadtwirtschaft zu minimieren und die Frequenz kurzfristig deutlich zu
erhdhen, legt der Senat ein Aktionsprogramm fir die Innenstadt auf,
e das unmittelbar wirkt,
e den immer noch vorhandenen Auswirkungen der Corona-Krise wirksam
begegnet,
e hilft, jetzt bereits die notwendigen Vorkehrungen fur die zu erwartenden
Leerstande in der Innenstadt zu treffen
e und unterstitzend wirkt, um méglichst vielen Unternehmen der Innenstadt und
damit auch den vielen Mitarbeiter*innen eine wirtschaftliche Perspektive zu
geben.
Hierfir werden entsprechende Maflinahmen und Projekte angeschoben und
umgesetzt.

Die Finanzierung erfolgt fur die Jahre 2020 und 2021 aus dem Bremen Fonds
(Kategorie 2. Kurz- und mittelfristige Mal3hahmen zur Verhinderung struktureller
Einbruche in Wirtschaft und Gesellschaft). Sofern MalRnahmen zeitlich dartber
hinausragen, erfolgt die Finanzierung aus den jeweils zustandigen Ressortbudgets.

Der raumliche Wirkungsbereich des Aktionsprogramms ,Aufenthalts- und
Erlebnisqualitat Innenstadt” umfasst die Altstadt, die Wallanlagen, den zentralen
Bereich der Bahnhofsvorstadt sowie die Ubergange in die angrenzenden Stadtteile.
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Umsetzungsschwerpunkte und Projekte

A. Aufenthaltsqualitat erhohen

In Zeiten des Corona-Lockdowns ist das Leben in der Innenstadt teilweise zum
Stillstand gekommen. Bei der Wiederbelebung hat die Aufenthaltsqualitat der
offentlichen Raume eine grof3e Bedeutung: Um die Besucher*innenfrequenz in der
Innenstadt wieder zu erhdhen, sollen (Frei- und Verkehrs-) Raume attraktiver und
anziehender gestaltet werden. Durch gezielte temporéare Malinahmen, wie Begriinung
und Moblierung im 6ffentlichen Raum, kann dies schnell und wirkungsvoll erfolgen.
Temporare Aul3engastronomieflachen und Verweilmdglichkeiten ohne Konsum sollen
erweitert und neu geschaffen werden, Kunst- und Kulturschaffenden zusatzliche
Auftritts- und damit, als besonders betroffene Branche, auch Einkommensmaoglichkeiten
geboten werden. Um die Innenstadt zu beleben, sollen innovative Orte und Raume fur
(corona-angepasste) Veranstaltungen geschaffen werden, die eine eigene
Anziehungskraft entfalten. Events / Veranstaltungen, die auch unter
Coronabedingungen Kund*innen fir einen Innenstadtbesuch begeistern, sollen
ermdglicht, Sauberkeit und Sicherheit in der Innenstadt deutlich verbessert werden.

Al.) Freies WLAN in der Innenstadt, Gesamt 120 T €. (60 T€in 2020 und 60 T € in
2021)

A2.) Stadtmobiliar und Begriinung im 6ffentlichen Raum sowie saisonale
Aufwertung des Ambientes, Gesamt: 590 T €, davon 150 T € (2020), 440 T € (2021)
A3.) Starkung des Wochenmarktes Domshof, Gesamt: 90 T €, davon 40 T€ (2020), 50
T€ (2021)

A3a) Starkung des Wochenmarktes Domshof nachhaltig, regional, bio, 50T€

A4.) Veranstaltungen im Sommer, Herbst und zur Weihnachtszeit 2020 & 2021
Gesamt: 640 T€ , davon 260 T € in2020 und 380 T € in 2021

A5.) Veranstaltungen aus der OVB-Arena und der Messe in die Innenstadt holen,
Gesamt: 150 T €, davon 50 T€ in 2020 und 100 T € in 2021

A6.) Open Space Domshof, temporére Bebauung, Gesamt: 500 T€, davon 100 T € in
2020 und 400 T € in 2021

A7.) Aufbau und Betrieb einer Grof3bildleinwand auf dem Domshof, Gesamt: 130 T€
(2021)

A8.) Beleuchtungskonzept Innenstadt Stufe 2, Planung und Umsetzung, Gesamt: 350
T€ (2021)

A9)) Innenstadt (neu) entdecken durch Sport- und Freizeitangebote, 230T€ einmalig,
A10.) ,Verbesserung des Angebotes zur Versorgung — Offentliche Toilettenanlagen*
325.000 € bis Ende 2021

All.) ,Erhéhung der Sauberkeit in der Innenstadt®, 514,52 T€ fur den Projektzeitraum
Al12.) ,,Stadt am Fluss* — Treff- und Infopunkt Wehr Kleine Weser, 100 T€
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Al.) Freies WLAN in der Innenstadt

Freies WLAN in der Innenstadt ist eine Malinahme die zur Steigerung der
Aufenthaltsqualitat, der Aufenthaltsdauer und der Frequenz in der Bremer Innenstadt
beitragen soll sowie zur Ansprache neuer Zielgruppen.

Das bestehende WLAN-Netz soll neu konzipiert und den aktuellen Anforderungen
angepasst werden. Es muss zugangsfreundlich und mit hoher Verlasslichkeit und
Geschwindigkeit aufgestellt werden (Investition und Betrieb). Hierbei werden auch
Kooperationsmodelle mit den in der Innenstadt befindlichen Geschaften gepruft.
Ressortverantwortung

SWAE

Projektverantwortlich (und beteiligte Stellen)

Cl (SWAE)

Terminierung
10/2020 - 12/2021

Wirkungen
Notwendige 6ffentliche Investition in die Infrastruktur der Innenstadt, erforderlich fur die

Digitalisierung der Innenstadtunternehmen, wichtiger touristischer Aspekt, junge

Menschen werden erreicht, Mitbewerber wie Einkaufszentren etc. verfigen grundséatzlich
Uber kostenloses WLAN. Freies WLAN ist ein Baustein, um die Aufenthaltsqualitat zu
erhdhen, die Besucher*innenfrequenzen zu steigern und ist Basisinfrastruktur, die
insbesondere in der Coronapandemie eine Grundlage ist, Kunden und Gaste der Stadt
ebenso wie Bremern und Bremer*innen u.a. in Verbindung mit einem digitalen Besucher-,
Informations- und Leitsystem (siehe unten) tber die Angebote der Bremer Innenstadt zu
informieren.

Finanzierung / Héhe in €

120.000 €
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A2.) Stadtmobiliar und Begrinung im 6ffentlichen Raum sowie saisonale
Aufwertung des Ambientes

Erganzend zu den bestehenden kommerziellen Sitzmdglichkeiten in Restaurants und
Cafes sollen zuséatzliche kostenlose Sitzmoglichkeiten ohne Verzehrzwang angeboten
werden. Trinkwasserspender sollen das Angebot ergénzen. Diesbezulglich herrscht in der
Bremer Innenstadt ein Defizit. Die Aufenthaltsqualitat der Innenstadt soll durch temporare
Begriinungen (saisonale, in einzelnen Bereichen ggf. dauerhafte Bepflanzung) erganzt
werden. Zudem unterstitzen jahreszeitabhéangige Dekorationen, Verweilzonen und
Abhangungen in Stral3en und auf Platzen die Aufwertung des Ambientes und die
Aufenthaltsqualitat auch in der Zeit ohne Weihnachtsambiente.

Ressortverantwortung

SWAE

Projektverantwortlich (und beteiligte Stellen)

Cl (SWAE, SKUMS)

Terminierung
Laufzeit: 10/2020 bis Ende 2021

Wirkungen
Schaffung von Ruhemdglichkeiten insb. fur altere Innenstadtbesucher, Aufwertung des
offentlichen Raumes, Schaffung attraktiver ,WLAN-Inseln“ um zusatzliche Angebote fur
junge Innenstadtbesucher zu schaffen
Finanzierung / H8he in €
300.000 € einmalig + 290.000 € Unterhalt

- Kaosten flr 6-8 Bereiche: Anschaffung und Aufbau 300.000 €,

- Leihbegrunung 60.000 €,

- Instandhaltung 40.000 €

- Kaosten fir saisonale Aufwertung des Ambientes / Dekorationen (Frihling, Sommer,

Herbst): 190.000 €
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A3.) Starkung des Wochenmarktes Domshof

Eine besondere Bedeutung fir die Innenstadt kommt dem Domshof und dem werktaglich
stattfindenden Wochenmarkt zu. Zur Aufwertung, Belebung und nachhaltigen Starkung
des Wochenmarktes soll die Einrichtung eines ,Food-Courts® beitragen, der dann durch
verschiedene Anbieter des Wochenmarktes mit Speisen und Getranken versorgt wird.
Dieser Food-Court wird zu einem zentralen Treffpunkt fir Bremer und Bremer*innen
sowie fur Gaste der Stadt.

Unterstitzend wirken Veranstaltungen wie beispielsweise Koch-Events oder Thementage
(zu saisonalen Angeboten), die durch den Grol3Bmarkt Bremen (M3B) in Kooperation mit
den Beschicker*lnnen des Wochenmarktes und den Anrainern (wie Ratskeller und
Markthalle 8, Open Space Domshof) ausgerichtet werden.

Ressortverantwortung

SWAE

Projektverantwortlich (und beteiligte Stellen)

M3B (SWAE, SKUMS)

Terminierung
Laufzeit: ab 10/2020 bis Ende 2021

Wirkungen

Attraktivierung des Domshofs, Starkung des Wochenmarktes und der dortigen
privatwirtschaftlichen Wochenmarkte an zentraler Stelle sind unter den Restriktionen
durch die Corona-Pandemie von besonderer Bedeutung fur die Versorgung der

Bevolkerung. Sie bieten unter freiem Himmel die Méglichkeit, sich mit den
entsprechenden Abstandsregeln zu versorgen. Ein Wochenmarkt an zentraler Stelle
leistet somit einen Beitrag fir die Pandemie Resilienz der Innenstadt.

Finanzierung / Héhe in €

Material 40.000 € einmalig, Veranstaltungsetat 20.000 € , Logistikkosten 30.000 €
(regelmaliger Auf- und Abbau, Lagerung, Wartung, ggfs. Erneuerung) im Jahr
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A3a.) Starkung des Wochenmarktes Domshof nachhaltig, regional, bio
Wochenmarkte an zentraler Stelle sind unter den Restriktionen durch die Corona-
Pandemie von besonderer Bedeutung fir die Versorgung der Bevolkerung. Sie bieten die
Maglichkeit, sich unter freiem Himmel mit den entsprechenden Abstandsregeln zu
versorgen. Ein Wochenmarkt an zentraler Stelle leistet somit einen wichtigen Beitrag fur
die Pandemie Resilienz der Innenstadt. Ein verstéarkt regionales Angebot mit Bioprodukten
tragt zur Versorgung und zur Angebotsvielfalt und damit zu einer besseren Frequenz und
Akzeptanz fur den Einkauf unter freiem Himmel bei. Viele Verbraucher*innen kochen
aufgrund der Corona-Pandemie haufiger selbst und achten beim Einkauf verstarkt auf
Herkunft und Qualitat der Produkte. Das Thema Ernahrung gewinnt sowohl in
gesundheitlicher Sicht, als auch in Bezug auf einen schonenden Umgang mit Ressourcen
unter Corona-Aspekten an Bedeutung. Fur den stetigen Ausbau des Angebots ist ein
geeignetes Konzept zu entwickeln und umzusetzen.

Als zusatzliche Malinahme wird mit der Landwirtschaftskammer ein Marktplatzfest
(Erntedank) konzipiert und organisiert. Dieses dient der Starkung der regionalen
Erzeuger*innen und soll die Verbraucher*innen auf die Mdglichkeit einer Versorgung unter
freiem Himmel mit regionalen Lebensmitteln sensibilisieren und somit einen Beitrag zur
Verminderung der Auswirkungen der Corona-Pandemie leisten.

Wirkung

Schaffung konjunktureller Impulse zur Verhinderung struktureller Einbrtiche, Verbreiterung
und Starkung der Versorgungssicherheit in Bezug auf die Auswirkungen der Corona-
Pandemie, Starkung lokaler und regionaler Liefer- und Versorgungs- und Absatzketten.
Ressortverantwortung:

SKUMS

Projektverantwortlich (und beteiligte Stellen)

BioStadt bei SKUMS (SWAE, M3B, Landwirtschaftskammer)

Terminierung

Projektierung: 2020, Betrieb: 2021

Projektkosten in €

50.000 € (davon: 10.000 € Marktplatzfest)
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A4.) Veranstaltungen im Sommer, Herbst und zur Weihnachtszeit 2020 sowie 2021
GrolRveranstaltungen werden mindestens bis Ende Oktober 2020 und mit grol3er
Wabhrscheinlichkeit auch dartber hinaus im Grundsatz in der Stadt Bremen und in der
Bremer Innenstadt nicht stattfinden konnen. Die City Initiative hat zusammen mit weiteren
Akteuren der Stadt alternative, kleinteilige und vernetzte Veranstaltungskonzepte fiir 2020
und 2021 erarbeitet bzw. stimmt diese flr 2021 noch ab, die einerseits den Anforderungen
der Coronaverordnung in Bezug auf Veranstaltungen entsprechen und andererseits
dennoch zu mehr Frequenz und Belebung in der Innenstadt beitragen sollen.

2020 und 2021

I) Durch das coronabedingte Verbot von Grol3veranstaltungen hat die Cl ein alternatives
Format ,Sommer in der Stadt” entwickelt. Seit Ende Juli gibt es auf kleinen Bihnen an
vielen verschiedenen Orten in der Bremer Innenstadt, Aktionen, Musik, Theater, Vortrage
etc. geben. Damit wird die Innenstadt zu einer ,Sommer-Bihne“. Das Programm wird mit
dem laufenden Programm zum ,Kultur Sommer Summarum® verknupft. Dieses Programm
soll auch in 2021 angeboten werden.

I1) Im Herbst wird der jahrliche Aktionstag fur den stationaren Einzelhandel
,Heimatshoppen® geplant sowie ein ,Maritimer Tag“ anstelle der coronabedingt nicht
durchflihrbaren ,Maritimen Woche*®. Dieses Angebot soll auch in 2021 angeboten werden.
Je nach Infektionslage wird ein ,Maritimer Tag”“ stattfinden oder die Maritime Woche mit
einem neuen Konzept, das den Anforderungen an der Coranapandemie entspricht.

[II) Durch den hohen Anteil des Weihnachtsgeschaftes am Jahresumsatz (ca. 25 %) ist
Frequenz in dieser Zeit fur die Wirtschaft in der Bremer Innenstadt besonders wichtig. In
diesem Zusammenhang ist bisher unklar, ob und wenn ja, in welcher Form, der
Weihnachtsmarkt stattfinden kann. Falls es hier aufgrund coronabedingter Anforderungen
zu einer Veranderung des Veranstaltungsformates kommen muss, wird die Stadt
vorbereitet sein, um das notwendige Weihnachtsgeschaft zu untersttitzen. Hierfur gibt es
zwei Szenarien.

a) Szenario Kein Weihnachtsmarkt

In diesem Falle soll in der Innenstadt durch Licht/lllumination, Projektionen, Live-Musik,
Lesungen, Dekoration/Weihnachtsbaume etc. eine stimmungsvolle Atmosphéare erzeugt
werden. Auch Leerstande kénnten weihnachtlich bespielt werden. Parallel dazu muss
hierfir Marketing erfolgen. Ergénzt werden diese MalRnahmen durch spektakulére
Lichtprojektionen rund um Domshof und Marktplatz.

b) Szenario Weihnachtsmarkt in anderer Form

Die Besucherstrome mussten entzerrt werden, so dass eine gréf3ere Flache bespielt
werden kann. Weitere Flachen in der Innenstadt sind in die Aufbauplanung einzubeziehen,
um die erforderlichen Abstandregelungen einhalten zu kbnnen und um Rundlaufe in der
gesamten Innenstadt bis hin zur Schlachte zu realisieren. Durch Licht/lllumination,
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Projektionen, Live-Musik, Lesungen, Dekoration/Weihnachtsbdume etc. misste eine
stimmungsvolle Atmosphére erzeugt werden.

Die Kosten Sommer- und Herbstaktionen (I & II) 2020: sind in der Forderung der Cl bereits
enthalten. Eine Umplanung der Sommer- und Herbstaktionen ist durch die bisherige
Kalkulation abgedeckt

Kosten ,das etwas andere Weihnachtsambiente® (IlI): 260.000 € (fallen an, wenn eine
Alternativplanung erforderlich ist)

Ressortverantwortung

SWAE

Projektverantwortlich (und beteiligte Stellen)

Cl (SWAE, SKUMS, SfK, u.a.)

Terminierung

Herbst 2020 bis Ende 2021

Wirkungen (Priv./Off. Investitionen, Arbeitsplétze, Besucher)

Schaffung von Frequenz durch jahreszeitabhangige Events und Veranstaltungen, die den
Anforderungen der Coronaverordnung entsprechen.

Finanzierung / H8he in €

2020: 260.000 €

2021: 380.000 €

Gesamt: 640.000 €
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A5.) Veranstaltungen aus der OVB-Arena und der Messe in die Innenstadt holen
Zusatzliche Attraktivitat in die Innenstadt bringt die Transformation bereits bestehender
Indoor-Veranstaltungen der Messe Bremen und OVB-Arena in Open-Air-Formate. Vor dem
Hintergrund, dass im Zuge der Corona-Pandemie zahlreiche Veranstaltungen in der Messe
Bremen und der OVB-Arena nicht stattfinden kénnen, sollen Open-Air-Formate etablierter
Veranstaltungen nicht nur fir zusatzliche Attraktivitat sorgen, sondern auch die Indoor-
Veranstaltungen als Gberbrickende Elemente absichern.
In diesem Zusammenhang bieten sich als Veranstaltungs-Nukleus die Themen
e Bremen Classic Motorshow
(Préasentation von Oldtimern)
e Sixdays Bremen
(Veranstaltung zum Thema Radfahren, sportliche Wettbewerbe)
e jazzahead!
(Konzerte)
e Fisch&Feines
(Genussmesse)
Bei allen angedachten Veranstaltungen bieten die bestehenden Formate der Messe
Bremen und der OVB-Arena eine belastbare Grundlage, um darauf neue Formate zu
entwickeln, die im Einklang mit den Mdglichkeiten in der Innenstadt stehen und die dortigen
Protagonisten, insbesondere den Einzelhandel und die Gastronomie, einbeziehen. Sinnvoll
erscheint dabei das Andocken an verkaufsoffene Sonntage.
Ressortverantwortung
SWAE
Projektverantwortlich (und beteiligte Stellen)
M3B (SWAE, SKUMS)

Terminierung
10/2020 bis Ende 2021

Wirkungen

Schaffung von Frequenz durch jahreszeitabhangige Events und Veranstaltungen im
Aul3enbereich, die den Anforderungen der Coronaverordnung entsprechen.
Finanzierung / Héhe in €

2020: 50.000 €, 2021: 100.000 €

11
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A6.) Open Space Domshof, temporare Bebauung

Durch die erfolgreiche Sommerbespielung des Domshofes ,Open Space” der Hochschule
fur Kiinste wird der vordere Domshof-Bereich auf3erhalb der Wochenmarktzeiten durch ein
breites Veranstaltungsangebot sowie standige Sitzgelegenheiten seit dem Jahr 2019
belebt. Die Schwerpunkte bilden hierbei Angebote aus Kultur (Musik, Theater etc.) und
Wissenschaft (Diskussionen, Vortrage etc.).

Das erfolgreiche Angebot soll ausgebaut und optimiert werden. Als zentrale, grof3ziigige
und unbebaute Flache wird der Domshof zur Bihne fiir das neue Bremen, fiir Ideen, fur
Start Ups, flr die Themen der Innovations-Cluster, fur kiinstlerische und kulturelle Aktivitat
und fUr eine partizipative Stadtentwicklung. Auf dem Domshof soll hierfur ein temporares
Bauwerk errichtet werden, das vielseitig nutzbar sein soll.

Hierdurch wird die ,Neuprogrammierung“ des Domshofes zu einem starker durch
Veranstaltungen und offentliche Nutzungen gepréagten innerstadtischen Platz, der vielféltig
Uber das ganze Jahr hinweg genutzt wird, gestarkt.
Ressortverantwortung

SWAE

Projektverantwortlich (und beteiligte Stellen)

HfK (SWAE, SKUMS, SfK, Denkmalschutz, ASV)

Terminierung
Beginn: 09/2020

Wirkungen

Durch den temporaren Bau auf der oberen Seite des Domshofes profitieren die
Veranstaltungsreihe Open Space, der Wochenmarkt und die Anrainer. Der Domshof wird
starker belebt. Die Malinahme tragt zur Steigerung eines zentralen innerstadtischen
Platzes bei, bringt mehr Aufenthaltsqualitat und Besucherfrequenz. Der temporére Bau
wird offen gestaltet und damit wird in der Innenstadt eine Veranstaltungsplattform
geboten, die den Anforderungen der Cornapandemie entspricht.

Finanzierung / Hohe in €

einmalig 500.000 €
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A7.) Aufbau und Betrieb einer GroR3bildleinwand auf dem Domshof

Auf einer transportablen GrofR3bildleinwand, die insbesondere auf dem Domshof aber auch
an anderen innerstadtischen Orten eingesetzt werden soll, sollen Konzerte z.B. der Bremer
Philharmoniker Ubertragen sowie Kinofilme, Dokumentationen zu Bremen und
Bremerhaven, Filme zu aktuellen Forschungsthemen der Wissenschatft etc. gezeigt
werden. So lasst sich der Domshof auch aul3erhalb der regularen Geschéftszeiten beleben
und Bremerinnen und Bremern sowie Gasten der Stadt wird ein Anlass gegeben, diesen
attraktiven innenstadtischen Ort und ggf. andere Orte in der Innenstadt zu nutzen.
Ressortverantwortung

SWAE

Projektverantwortlich (und beteiligte Stellen)

M3B (SWAE, SKUMS, ASV, SfK, OA Mitte Ordnungsamt, Denkmalschutz)

Terminierung
ab 09/2020 (Planung) bis Ende 2021

Wirkungen

Besuchsanlass schaffen, Frequenz in der Innenstadt erh6hen bzw. verlangern
(Abendzeiten), Schaffung von Frequenz durch Events und Veranstaltungen im
AulRenbereich, die den Anforderungen der Coronaverordnung entsprechen.
Finanzierung / Hohe in €

ca. 130.000 €
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A8.) Beleuchtungskonzept Innenstadt

Damit sich Innenstadt-Besucherinnen und —Besucher auch in der ,dunklen“ Jahreszeit
wohlfihlen und die City attraktiver wird, erfolgt derzeit die Umsetzung eines neuen
Lichtkonzeptes, welches sich auf die Bereiche Am Markt, Domshof und Schoppensteel
erstreckt. Das in Umsetzung befindliche Beleuchtungskonzept soll auf die gesamte
Innenstadt ausgeweitet werden. Hierzu sind Planungs- und Umsetzungsmittel erforderlich
Erforderlich ist ein Betrag von einmalig 350.000 €.

Ressortverantwortung

SWAE

Projektverantwortlich (und beteiligte Stellen)

SWAE (SKUMS, SfK, ASV, WFB)

Terminierung

Ab Herbst 2020

Wirkungen (Priv./Off. Investitionen, Arbeitsplatze, Besucher)

Verbesserung der Aufenthaltsqualitat, Verbesserung des Sicherheitsempfindens,
Erhohung der Besuchsfrequenzen

Finanzierung / H8he in €

350.000 € fur Planung und Umsetzung des Beleuchtungskonzeptes Innenstadt, Stufe 2

14
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A9.) Flachen far Sport- und Freizeit in der Innenstadt

Aufgrund der Auswirkungen der Corona-Pandemie sind die Mdglichkeiten fur Sport- und
Freizeit Aktivitaten insbesondere innerhalb von Gebauden eingeschrankt. Die Mdglichkeit
einer aktiven auch spontanen Freizeitgestaltung auf3erhalb von Geb&uden hat an
Bedeutung gewonnen. Geeignete Orte und Anlage sind insbesondere in zentralen Lagen
nur begrenzt verfigbar. Insbesondere junge Menschen, die von den Auswirkungen der
Corona-Pandemie besonders betroffen sind, sollen in der Innenstadt durch Sport- und
Freizeitangebote wie Skateranlagen, Basketballfelder, Soccer, Parcours, Beach-Volleyball
und Hip-Hop-Area an hochfrequenten Orten die Mdglichkeit haben, sich unter freiem
Himmel aktiv zu betatigen. Damit wird ein Beitrag zur gesellschaftlichen Teilhabe und zur
Milderung der Krisenfolgen geleistet. Die Nutzer*innen sind zugleich potentielle
Konsumenten, wodurch auch positive Effekte auf den durch die Corona-Pandemie stark
beeintrachtigten Konsum in der innerstadtischen Gastronomie und im Einzelhandel
entstehen kénnen.

In der Innenstadt werden an aul3ergewohnlichen Orten entlang der Hauptwegebe-
ziehungen in die Altstadt wie Bahnhofsplatz, Hillmann- und Loriotplatz, Kennedyplatz,
Wallanlagen (entlang Herdentorsteinweg und vis-a-vis der Kunsthalle) temporar
zeitgemale Sport- und Freizeitangebote angeboten. Diese werden mit den jungen
Menschen gemeinsam entwickelt. MalRnahmen wie Beach-Volleyball und Hip-Hop-Area in
Form einer Plattform zum Tanzen konnen sehr kurzfristig umgesetzt werden. Fur Halfpipes
fur Skater*innen oder Sportgeréte fur Parcours stehen Module auf dem Markt zur
Verfligung.

Kooperationspartner sind der Sportgarten e.V, sowie das Sportamt fur die konkrete
Umsetzung.

Ressortverantwortung:

SKUMS

Projektverantwortlich (und beteiligte Stellen):

SKUMS (CI, Sportamt und Sportgarten e.V.)

Terminierung
Laufzeit: 10/2020 bis 01/2022 (bis 2024 verlangerbar)

Wirkungen

Verbesserung der Aufenthaltsqualitat fir Aktivitaten im 6ffentlichen Raum unter
Berucksichtigung der Auswirkungen der Corona-Pandemie fir junge Menschen.
Steigerung der gesellschaftlichen Teilhabe mit und ohne Konsumabsicht. Milderung der
Krisenfolgen bei in der Krise besonders betroffenen Gruppen und ggf. positive Effekte auf
den Konsum.

Finanzierung / Héhe in €

Kosten: 230.000 € einmalig im Projektzeitraum
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A10.) ,Verbesserung des Angebotes zur Versorgung — Offentliche
Toilettenanlagen®

Herstellung, eines der Innenstadt angemessenen Angebots, zur Versorgung mit
Offentlichen Toilettenanlagen. Temporare Erganzung der vorhandenen Angebote zur
,Netten Toilette” und Containertoiletten aufgrund steigender Nachfrage durch erhtéhte
Nutzung 6ffentlicher Raume und dem verstarkten Aufenthalt im Freien ohne
Konsumbezug.

Projektbeschreibung:

Vor dem Hintergrund der Auflagen und der MalZnahmen im Rahmen der Bewaltigung der
Corona-Krise hat sich der Aufenthalt im Freien (ohne Konsumabsicht) auch in der
Innenstadt zu einer Corona angepassten Alternative zu Aktivitaten in geschlossenen
Raumen entwickelt. Mit der hbheren Nutzungsintensitat der offentlichen FreirAume und
dem durch das Aktionsprogramm initiierten noch weiter starkeren Nutzung der 6ffentlichen

Raume, kommt der Versorgung des Angebots mit Offentlichen Toilettenanlagen eine
besondere Bedeutung zu. Gerade im Innenstadtbereich, bis hin zur Neustadtperipherie ung
dem Bahnhofsbereich, steht das vorhandene Angebot, im Kontext der qualitativen
Anforderung an Menge und Nachfragen/Besucher*innenstrome, in einem deutlichen
Missverhéltnis zum benétigten Angebot. Dies hat sich aufgrund der Corona bedingten
Auswirkungen noch einmal verstarkt.

Durch die Ergadnzung der bestehenden Angebote der Kooperationspartner ,Nette Toilette"
(Laden, Restaurants und Cafes) mit zwei zusatzlichen temporaren Anlagen wird eine
kurzfristige adaquate Versorgung gewabhrleitet. Damit wirdein erheblicher Beitrag fur die
Stadtsauberkeit geleistet und das wilde Urinieren deutlich verringert.

Das Projekt leistet einen infrastrukturellen Beitrag zur Ermoglichung der Erhdhung der
Akzeptanz fur den Aufenthalt im Freien ohne Konsumabsicht und unter den Restriktionen
durch die Corona-Pandemie. Die Erh6hung der Nutzung der Freiraume erfordert eine
Erh6hung des Angebotes an sanitaren Einrichtungen.

Wirkungen

Erhéhung der Verweildauer im Freien ohne Konsumabsicht. Vermeidung von wildem
Urinieren aufgrund fehlenden Angebotes.

Unterstitzungsmafinahme der Projekte mit Freiraumbezug im Aktionsprogramm
Ressortverantwortung:

SKUMS

Projektverantwortlich (und beteiligte Stellen)

DBS (SKUMS, SWAE, BTZ, Cl)

Terminierung:

Ab Herbst 2020 — Ende 2021

Projektkosten in €

325.000 €
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All.) ,Erhohung der Sauberkeit in der Innenstadt*

Offentliche Raume werden aufgrund der Auswirkungen der Corona-Krise haufiger und
intensiver aufgesucht. Der Aufenthalt im Freien hat eine neue Qualitat bekommen. Mit dem
in dem Aktionsprogramm durchzufihrenden Projekten zur Abmilderung der Corona
bedingten Folgen, soll gerade der Aufenthalt im Freien noch stéarker angeregt und gefordert
werden. Um einerseits den dadurch hervorgerufenen hoheren Bedarf an
Entsorgungsmaglichkeiten gerecht zu werden und andererseits die Attraktivitat des
Aufenthaltes zu erh6hen, sind zusatzliche Mal3hahmen zur Stadtsauberkeit zu ergreifen.
Dazu werden neue, moderne Abfallbehalter aufgestellt. Dabei wird auch eine Erhéhung de
Zahl ,smarter® Mulltonnen geprift. Durch ein Paket aus praventiven, sanktionierenden und
operativen MalRnahmen wird fur zusatzliche Sauberkeit gesorgt.

Ein Beratungsteam wird durch regelmaRige Prasenz im Innenstadtbereich Blrger*innen /
Besucher*innen hinsichtlich der verfligbaren Entsorgungsmaoglichkeiten beraten, bei
Missachtung aufklaren und z.B. gemeinsam mit dem Ordnungsdienst auch direkt
Verwarngelder verhdngen. Die bereits gute Ausstattung mit Papierkérben inkl. Ascher wird
durch die Aufstellung offentlichkeitswirksamer ,Kippster” (Abstimmungsascher) erganzt
werden. Diese motivieren durch witzige Abstimmungsfragen zur Nutzung.

Die Verfugbarkeit der ,Kippster‘ kénnte durch weitere Marketing-Mal3hahmen
(Bodentattoos, Push-Nachrichten tber Social-Media, etc.) beworben werden. Auch eine
Kampagne zur Verhaltensénderung mit einzelnen Guerilla-MaRnahmen (z.B. ein
abgetrennter Vorher-/Nachher-Bereich auf dem Marktplatz, wo eine saubere und eine
verdreckte Flache zu sehen ist), die enge Zusammenarbeit mit lokalen Influencern sowie
Promotion-Mal3nahmen, bei denen Aufklarung und die Austeilung von Taschen-
Aschenbechern erfolgt, ist als erfolgversprechend einzustufen und kann einen Beitrag zu
mehr Akzeptanz fir Stadtsauberkeit leisten. Stadtsauberkeit wird zukinftig im Kontext
einer pandemie-resilienten Innenstadt von noch gréf3erer Bedeutung sein, da der
Aufenthalt im Freien auf Grund der Auswirkungen der Corona Pandemie einen wesentlich
grol3eren Anteil einnehmen wird.

Zusatzlich wird geprift, in wie weit die Umweltwachter*innen im Bereich des
Aktionsprogrammes téatig werden kénnen.

Die Beschaffung von entsprechenden ,Kippster“-Behéltern starkt unmittelbar den
regionalen Anbietermarkt sowie den Uberregionalen Herstellermarkt und leistet damit einen
konjunkturellen Impuls. Dies gilt auch fir den Einsatz eines Beratungsteams durch die
Schaffung von regionalen Arbeitsplatze. Die Marketingmafinahmen stérken regionale und
Uberregionale Anbieter von Kampagne-Dienstleistern.

Wirkungen

Erhohung der Stadtsauberkeit mit langfristiger Perspektive durch Beratung und Information
zur Starkung der Aufenthaltsqualitat im Freien. Sicherstellung der Entsorgung von
zusatzlichem Abfall durch eine Corona bedingte starkere Nutzung der Freirdume.
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UnterstitzungsmalRnahme der Projekte mit Freiraumbezug im Aktionsprogramm
Ressortverantwortung

SKUMS

Projektverantwortlich (und beteiligte Stellen)

DBS (SKUMS, CI, SWAE)

Terminierung

Die Aufstellung der ersten ,Kippster konnte kurzfristig noch in 2020 erfolgen, die Beratung
Vor-Ort kbnnte frihestens zum 4. Quartal 2020 starten.

Projektkosten in €

514.520 € fur den Projektzeitraum
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A12.) ,,Stadt am Fluss“ — Treff- und Infopunkt Wehr Kleine Weser

Offentliche Raume und Freiraume sowie der Aufenthalt im Freien haben im Kontext der
Corona Pandemie an Bedeutung gewonnen. Ziel des Projektes ist es, zentrumsnahen
Raum mit Aufenthaltsqualitat zu schaffen, der Menschen anzieht und fir den Aufenthalt im
Freien motiviert. Zunachst ohne Konsumzwang - unter Wahrung von Abstandsgeboten -
kann hier ein kostenfreies Informationsangebot im Themenpark ,Stadt am Fluss*
wahrgenommen werden, bevor Uber die zusatzlichen Leitsysteme in die Innenstadt
verwiesen wird. Somit gewinnt dieser Ort Uber die bisher reduzierte Funktion als
Durchgangsort die notwendige Qualitat eines pandemie-geeigneten offentlichen
Freiraumes und erweitert das Spektrum der zum Verweilen angesprochenen Burger*innen.
Zur Kompensation der Pandemiefolgen wird ein zuséatzlicher Freiraum bei gleichzeitig
erhohter Verweildauer geschaffen

Gleichzeitig steigert das attraktive Umfeld die Akzeptanz flr den FuBweg in die Innenstadt
signifikant (It. Baukulturbericht 2021 um bis zu 70%"), wodurch der Ort auch in seiner
Bruckenfunktion Neustadt — Altstadt gewinnt.

Projektbeschreibung

Aus der Neustadt kommend bildet das Wehr Kleine Weser ein zentrales Einfallstor zur
Innenstadt fur Besucher*innen aus der Region, welche in der Neustadt parken und die
Innenstadt fuRlaufig tber den Teerhof erreichen. Gleichzeitig stellt dieser Bereich einen
zentralen Knotenpunkt fur die rad- und ful3laufige ErschlieBung der Innenstadt durch
Bremer*innen dar.

Da der Bereich um das Wehr gleichzeitig ein zentraler Ort der
StadtentwicklungsmalRnahme Stadtstrecke ist (Knotenpunkt Rad- und Ful3verkehre,
Ubergang vom Tidebereich zum Werdersee, etc.) visualisiert er die vielfaltige ,Stadt am
Fluss®“ und macht den stadtischen Kustenschutz erlebbar (Deiche, Tidebereich und
Werdersee).

Der Schwerpunkt des Projektes soll in der pandemie-konformen Verbesserung der
Aufenthaltsqualitat sowie der Erhéhung der Verweildauer durch ein interessantes
Informationsangebot (Themenpark) zum Projekt Stadtstrecke bestehen, welches, neben
gut bebilderten Tafeln oder Stelen zum Projekt, auch noch allgemeine Informationen zu
den Themen Hochwasserschutz in Bremen, der Arbeit des Deichverbandes oder auch zur
Okologische Vielfalt in den Gewassern (Fischaufstieg am Wehr) enthalten kann. Im Bereich
Brautbriicke kann eine Information zum historischen Kontext erfolgen. Entsprechend
gestaltete Wechselelemente ermdglichen auch kurzfristige Anpassungen des

Informationsangebotes zum Beispiel zum Zweck der Durchfihrung von pandemie-
geeigneten Informationsveranstaltungen im Freien, zur Information tber z. B.
bauvorbereitende Mal3hahmen und zur Bauphase des Projektes Stadtstrecke.
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Eine einfache Aulienmdblierung (Banke, Mulleimer, ggf. einige Grinelemente) soll die
Verweildauer erhéhen und die Wahrnehmung der Wegweisung auf das Angebot in der
Neustadt und im Zentrum verbessern.

Eine pandemie-geeignet Nutzung durch Kunst- und Kulturschaffende ist moglich. Auch
temporéare AulRengastronomie (nahegelegen Gastronomen, Foodtrucks) ist denkbar.

Wirkungen
Starkung von Aufenthaltsqualitat, Erlebbarkeit, Erreichbarkeit, Schaffung eines

zentrumsnahen Verweilortes durch und mit Stadtteilbindung, Bewerbung und Wegweisung
Innenstadtangebote, Innovatives Informationsangebot

UnterstiitzungsmalRnahme zur Steigerung der Attraktivitat und damit der Verweildauer im
Freien sowie der attraktiven, ful3laufigen Vernetzung der Neustadt mit der Altstadt.
Verstarkte Nutzung des Freiraumes zum Aufenthalt und Durchgang zur Innerstadt durch
besonders pandemie-betroffene Bevolkerungsgruppen, z. B. Pausenplatz fur wenig mobile
Menschen.

Verbesserung eines 6ffentlichen Informationsangebotes (hier: StadtNatur, Landschatft,
Klstenschutz) sowie weiteren Raumes fur Kunst- und Kulturschaffende (nahegelegenes
Kinstlerhaus) zur Kompensation pandemiebedingten Wegfalls von Veranstaltungen in
offentlichen Innenrdumen.

Ressortverantwortung:

SKUMS

Projektverantwortlich (und beteiligte Stellen)

SKUMS Stabsstelle Deichbau Stadtstrecke (Deichverband am linken Weserufer, SKUMS)
Terminierung

Vergabe Planung (Freianlagen/ Beschilderung) bis 09/2020, Planung bis 11 / 2020
Umsetzung 01 / 2021

Projektkosten in € (Netto)

Konzept/Planung 25.000 €,

AuRenmdblierung 35.000 €,

Informationstafeln/Wegweisungen 40.000 €,

Sanierungsbeitrag Maschinenhaus (an den Deichverband) 10.000 €

Summe: 110.000€ im Projektzeitraum
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B. Attraktivitat durch Nutzungsvielfalt steigern

Erst durch eine Vielfalt an Funktionen und Nutzungen wird eine Innenstadt lebendig.
Bremen steht durch Corona noch starker als zuvor vor der Herausforderung, seine
Innenstadt neu zu denken und ein Stick weit neu zu erfinden: Weg von einer
klassischen Einkaufs-Innenstadt hin zu einer Stadtmitte mit einem breiten Mix an
Funktionen und Nutzungen. Vorhandenen Institutionen und Imagetrager in der
Innenstadt und im offentlichen Raum sollten sichtbarer gemacht, zusatzliche
publikumswirksame o6ffentliche Nutzungen verankert werden. Durch (Frei)raum fur
Kreativitdit und experimentelle Interventionen, kdnnen neue Zielgruppen fir die
Innenstadt erschlossen werden. Zukinftige Leerstdande sollten durch intelligente,
zukunftsweisende und experimentelle Konzepte der Zwischennutzung (inklusive
urbaner Produktion) in Wert gesetzt werden. Die Erfahrungen mit dem City-Lab haben
gezeigt, dass es erforderlich ist, durch ein aktives innovatives und unkonventionelles
Zwischennutzungsmanagement attraktive Konzepte, mutige Ideen und neue
Handlungsanséatze zu fordern und nachhaltig zu unterstitzen. Niedrigschwellige
Zugange erlauben es auch Start-Ups neue Ideen auszuprobieren und sich so nachhaltig
in der Innenstadt zu etablieren. Wettbewerbe werden dazu beitragen, ein hohes
Qualitatsniveau zu erreichen und tberregional Aufmerksamkeit zu erzielen.

Um einerseits den coronabedingten Leerstanden und schwierigen

Umstrukturierungen im Angebotsportfolio, die auf die Bremer Innenstadt zukommen
werden, kurzfristig begegnen zu kénnen und den damit verbundenen negativen
Auswirkungen von Arbeitsplatzverlusten bis hin zur Abwertung der Bremer

Innenstadt, sind die unten genannten Projekte Co(necpt)-Stores, Pop-Up-Stores und
Alternative Nutzung und Zwischennutzungen vorgesehen.

Mittel- und langfristig, und deshalb sind die Projekte auf 4 Jahre ausgelegt, geht es
darum die Bremer Innenstadt nachhaltig neu und mit einem zukunftsorienteierten Mix
an Angeboten aufzustellen.

Die MalRnahmen leisten einen Beitrag um kurzfristig die cornaobedingten Leersténde
zu beseitigen und zugleich wird die Chance genutzt, neue zukunftsweisende

Konzepte umzusetzen, die die Innenstadt nachhaltig innovativ aufstellt und einen
Beitrag fur die Pandemie Resilienz der Innenstadt leistet,

Die Innenstadt soll durch ein vielfaltiges, qualitatsreiches kulturelles Programm von
Herbst 2020 bis Ende 2021 bespielt werden. Die Interessen der Bremer*innen sind so
vielfaltig wie die der Besucher*innen Bremens. Hierzu sollen die einzelnen kulturellen
Beitrdge programmatisch und konzeptionell miteinander verbunden werden. In
unterschiedliche Programmlinien werden Besucher*innen der Innenstadt je nach lhrem
Interesse Angebote gemacht, an denen sie sich orientieren kénnen. Den Kulturakteuren
soll dadurch ein Rahmen geboten werden, an dem ihre jeweiligen Ideen ausgerichtet
werden koénnen und durch den die unterschiedlichen Beitrage z.B. aus Musik,
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StraRenkunst, Theater, Film, bildender Kunst, Prasentation und Mitmachaktionen
verknUpft werden kénnen. Dies setzt verschiedene kuratierte Programmlinien fur die
Innenstadtbespielung voraus, die dies unter Einbeziehung der Ideen und Vorschlage
der Kulturszene entwickelt, begleitet und organisiert. Um die Qualitat der kulturellen
Beitrdge zu sichern und den durch die Coronazeit schwer getroffenen Kulturakteure
insgesamt eine Chance zu bieten, sollen fir 2021 Wettbewerbe unter Einbeziehung
auch kulturfachlich besetzter Jurys ein wichtiger Teil der Auswahl der kulturellen
Beitrage sein.

Neue Formate sind ebenso denkbar wie bereits bekannte Formate, die unter
Coronabedingungen in der bisherigen Form oft nicht oder nur mit geringerer
Aufmerksamkeit stattfinden konnten. Viele von diesen Projekten kdnnen sehr kurzfristig
aktiviert werden und fur eine Belebung der Innenstadt sorgen.

B1.) Co(ncept)-Stores (Wettbewerb), 660 T€

B2.) Pop-up-Stores (Wettbewerb), 400 T€

B3.) Alternative Nutzungen (Wettbewerb), 50 T€

B4.) FortfUhrung Zwischennutzung, Gesamt 300 T€, 50 T€ in 2020 und 250 T€ in
2021

B5.) Training Kitchen — POP UP, 700 T€ in 2021

B6.) Kultur-Gastronomie in den Wallanlagen, 250T€

B7.) Kulturimpulse fur die Innenstadtentwicklung, 1.150.000 €

22



Aktionsprogramm Aufenthalts- und Erlebnisqualitat Innenstadt 2020/21 zur Unterstitzung bei
den Folgen der Corona-Pandemie

B1.) Co(ncept)-Stores (Wettbewerb)

Anmietung der leerstehenden Immobilie durch die WFB und Weitergabe durch
Wettbewerb. Verknupfung verschiedener Konzepte unter einem Dach (Gastronomie,
Produktion, Kultur, Dienstleistung und Einzelhandel).

Es sollen zwei hintereinander folgende Wettbewerbe stattfinden.

Bemerkung: Da bis dato noch keine konkrete Immobile sicher zu Verfligung steht,
handelt es sich bei den Kosten um eine erste Schatzung. Auf3erdem sollte sich die
Dauer des Wettbewerbs variabel an die Bedarfe in der Immobilie anpassen kdnnen.
Ressortverantwortung

SWAE

Projektverantwortlich (und beteiligte Stellen)

WFB (SWAE, SKUMS, SfK, Immobilieneigentiimer)

Terminierung
Beginn: 09/2020

Wirkungen

Nutzung von leerstehenden Objekten durch einzigartige temporare Konzepte
Finanzierung / Héhe in €

1.320.000 € (660.000 € pro Wettbewerb)
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B2.) Pop-up-Stores (Wettbewerb)

Dieses Konzept beinhaltet eine Flexible Nutzung von Leerstanden durch eine
Anmietung der Leerstande durch die WFB und Weitergabe durch Wettbewerb. Es sollen
zwei hintereinander folgende Wettbewerbe stattfinden.

Bemerkung: Da bis dato noch keine konkrete Immobile sicher zu Verfligung steht,
handelt es sich bei den Kosten um eine erste Schatzung. Auf3erdem sollte sich die
Dauer des Wettbewerbs variabel an die Bedarfe in der Immobilie anpassen kdnnen.
Ressortverantwortung

SWAE

Projektverantwortlich (und beteiligte Stellen)

WFB (SWAE, SKUMS, SfK, Immobilieneigentiimer)

Terminierung
Beginn: 09/2020

Wirkungen

Nutzung von leerstehenden Objekten durch einzigartige temporare Konzepte
Finanzierung / HAhe in €

800.000 € (400.000 € pro Wettbewerb)
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B3.) Alternative Nutzungen (Wettbewerb)

Alternative Nutzungen in bestehenden Geschaften sowie Nutzungen auch auf3erhalb
der Geschaftszeiten ermdglichen, wie Sport, Kunst, Kreativwirtschaft, Gastronomie usw.
Funf Jahre lang soll jeweils ein Wettbewerb stattfinden.

Ressortverantwortung

SWAE

Projektverantwortlich (und beteiligte Stellen)

WFB (SWAE, SKUMS, SfK, Immobilieneigentiimer)

Terminierung
Beginn: 09/2020

Wirkungen

Nutzung von leerstehenden Objekten durch einzigartige temporare Konzepte
Finanzierung / Héhe in €

200.000 € (50.000 € pro Wettbewerb)
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B4.) FortfUhrung Zwischennutzung

Die Citylnitiative bespielt, beklebt oder dekoriert seit Jahren Leerstande und Baustellen
der Innenstadt, so dass ,unschéne Ecken“ aufgewertet und mit Leben gefillt werden.
Ein weiterer Bestandtelil ist die Prasentation stadtebaulicher Ideen und die Umsetzung
einer City Galerie mit Bremischen Kunstlern. Durch den steigenden Bedarf an
Leerstandsmanagement soll die City Galerie um Standorte erweitert werden und um
weitere Aktivitaten, wie Pop-up Musikbihnen, erganzt werden.

Das Projekt ist im engen Zusammenhang mit den vorgenannten Projekten B.) 1/2/3
(WFB) zu sehen. Offentlicher Mittelbedarf bisher € 50.000 pro Jahr zuzlglich € 25.000
Eigenmittel der CI.

Kosten weiterer Standort Galerie: 50.000 € pro Jahr.

Das Leerstandsmanagement soll dariiber hinaus genutzt werden, die Standortnachteile
zu Shopping-Centern zu verringern. Hier gilt es den Standort Innenstadt fir Familien
aufzuwerten und eine Kinderbetreuung, bzw. ein Kinderspielkonzept ins Leben zu rufen.
Kosten Kinderbetreuung/Kinderspielkonzept: Ca. 150.000 € pro Jahr
Ressortverantwortung

SWAE

Projektverantwortlich (und beteiligte Stellen)

Cl (SWAE, SKUMS, SfK, WFB, Immobilieneigenttimer)

Terminierung
Ab 9/2020

Wirkungen

Nutzung von leerstehenden Objekten durch einzigartige temporare Konzepte
Finanzierung / Hohe in €

250.000 € pro Jahr (ZN = 50 T€, 2. City-Galerie 50 T€, Kinderbetreuung 150 T€)
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B5.) Training Kitchen — POP UP
Der Zugang zu gesunder und regelmafiger Ernahrung ist unter den Auswirkungen der
Corona Krise fur soziobkonomisch benachteiligte Gruppen und insbesondere Kinder
nicht immer sichergestellt gewesen. Dis gilt vor allem in Bereichen der
Gemeinschaftsverpflegung. Viele Familien waren von einem Tag auf den anderen auf
eine Uber mehrere Wochen anhaltende, selbstorganisierte Verpflegung angewiesen. Fur
eine gesunde Ernahrung, auch unter den Auswirkungen einer Pandemie, sind neue
Strukturen zu entwickeln, die einerseits die bisherigen Strukturen der
Gemeinschaftsverpflegung hin zu mehr gesunder Erndhrung ertiichtigen und
andererseits die Bevoélkerung in allen Schichten sensibilisieren, sich eigenverantwortlich
fur eine gestindere Erndhrung auch unter Pandemie Bedingungen einzusetzen.
Die ,POP UP — Training Kitchen® leistet einen wichtigen, kurzfristigen Beitrag bei der
Umstellung auf ein gesundes und nachhaltiges Essen fur alle, insbesondere zur
Minderung der Krisenfolgen bei in der Krise besonders betroffenen Gruppen.
Zusétzlich mit dem Qualifizierungsangebot der , Training Kitchen® wird ein Beitrag zur
Stabilisierung von durch die Corona Pandemie in die Krise geratenen Anbieter*innen
von Gemeinschaftsverpflegung, regionalen und lokalen Erzeugern und Gastronomen
geleistet.
Das umfangreiche Angebot der ,Training Kitchen® bietet
e aktive Beratung und Qualifizierung von Fachkraften, um den Einsatz von regionalen,
saisonalen und gering verarbeiteten Bio-Lebensmitteln und die Reduktion von
Lebensmittelabféllen zu ermoéglichen
e Auf- und Ausbau des Netzwerks von Akteuren entlang der Wertschopfungskette: von
der landwirtschaftlichen Erzeugung, Gber Erndhrungsindustrie, -Handwerk und —
Handel, bis hin zum Gastgewerbe.
e Angebote, fir interessierte Verbraucher*innen, rund um das Thema nachhaltige
Ern&hrung.
An Werktagen werden regelmaflig Qualifizierungsmodule zu kiichenhandwerklichen
Fragestellungen rund um das Thema nachhaltige Erndhrung angeboten. Von den im
Bereich Ernahrung aktiven Nichtregierungsorganisationen sind bereits wichtige Impulse
und Projekte ausgegangen. Daher wird eine Ko-Nutzung durch interessierte und
engagierte Vereine und Verbraucher*innen angestrebt, um vorgenannte Akteure
einzubinden und zusatzliche Frequenz zu schaffen. Die regelmalfiig stattfindenden
Angebote umfassen Qualifizierungsmodule, Workshops, Urban Gardening,
Filmvorfuhrungen, Diskussionsforen, Volkskiichen, Show-Kiiche, Tauschbérsen u.s.w.
Diese Formate sorgen fir regelmafigen Zulauf, beleben den Standort und schaffen
Frequenz. Gekochte Speisen und Ubrig gebliebene Lebensmittel werden an soziale
Einrichtungen gespendet und im Rahmen von Food Sharing verteilt, um
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Lebensmittelabfalle zu reduzieren. Der Fokus auf Klimaschutz und Nachhaltigkeit ist ein
Alleinstellungsmerkmal und macht das Projekt zu einem Leuchtturm.

Um den negativen Folgen der zunehmenden Leerstande in der Innenstadt entgegen zu
wirken und zusatzliche Frequenz zu schaffen, soll eine leerstehende Immobilie fir den
Aufbau der Training Kitchen genutzt werden. Es ist geplant, mit der Umsetzung erster
Veranstaltungen im Winter 2020 zu beginnen. Die zentrale Gastroflache in der
Knochenhauerstral3e 13 steht derzeit leer und bietet geeignete Raumlichkeiten. Auf
insgesamt 120 m2 kann ein urbanes Zentrum fir nachhaltige Ernédhrung entstehen. Das
Objekt umfasst eine kleine Kiiche fir die praktischen Module, 90 m2 Flache fur
Workshops und einen Sozialraum. Sanitare Einrichtungen sowie Kihl- Und
Lagermdglichkeiten sind ebenfalls vorhanden sowie eine Gastronomiezulassung. Diese
Voraussetzungen ermdglichen einen kurzfristigen Projektstart. Die 3 m breite Glasfront
macht das Angebot fiir Passanten sichtbar und erméglicht den niedrigschwelligen
Zugang. Der AulR3enbereich bietet Platz fur Urban Gardening Beete sowie zusatzliche
Sitzplatze.

Wirkung:

Beitrag Schaffung von Pandemie resilienten Strukturen fir eine gesunde Ernéhrung
und Gemeinschaftsverpflegung.

Konjunktureller Impuls fur die Anbieter*innen von Gemeinschaftsverpflegung, regionale
und lokale Erzeuger, Gastronomen

Beitrag zur Minderung der Krisenfolgen bei in der Krise besonders betroffenen
Gruppen (hier Kinder und Jugendliche)

MalRnahme zur Steigerung der gesellschaftlichen Teilhabe von sozio6konomische
Benachteiligten

Ressortverantwortung:

SKUMS

Projektverantwortlich (und beteiligte Stellen)

SKUMS

Terminierung

2021

Projektkosten in €

700.000 €

200.000 € (Einrichtung der Kiche und lebensmittelrechtlich tauglicher Raumlichkeiten)
500.000 € (Betriebskosten)

Betriebskosten in 2022 und 2023 (nachrichtlich): 500.000 € pro Jahr

(Miete, Instandhaltung, Personal, Versicherung, Website und Offentlichkeitsarbeit,
Referent*innen, Verbrauchsmaterial) Perspektivisch wird die Refinanzierung der

Betriebskosten anteilig durch Teilnahme- und Nutzungsgeblihren angestrebt.
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B6.) Kultur- Gastronomie in den Wallanlagen

Starkung der Aufenthaltsqualitat in den Wallanlagen, Verzahnung der Innenstadt mit den
Wallanlagen, Belebung der Wallanlagen

Projektbeschreibung

Identifikation von Platzierungsmaoglichkeiten fur temporare Kultur- Gastronomie in den
Wallanlagen, Einrichtung von zwei Standorten fir temporare Kultur-Gastronomie in den
Wallanlagen davon eine auf dem Theaterberg.

Wirkung

Erh6hung der Aufenthaltsqualitéat, Erweiterung des Aktionsradius fir gastronomische
Angebote in der Innenstadt im Bereich der AulRengastronomie. Ziel ist es, die
Wallanlagen als Garten- und Freiraum zukinftig starker fur den Aufenthalt durch
kulturelle und gastronomische Angebote in der Innenstadt zu nutzen. Gerade die
Erweiterung von Angeboten in den Freiraum hinein ermdglicht es Abstandsregeln
einzuhalten.

Verbesserung der Verknupfungen/Wegenutzungen in den Wallanlagen.

Kultur, Gastronomie und Veranstaltungen sind in besonderem Mal3e durch die Corona-
Pandemie und die dadurch bedingten Einschrankungen betroffen. Die Nutzung des
Freiraums der Wallanlagen soll es den Akteuren ermdglichen, unter den Bedingungen
der Pandemie ein kulturelles und gastronomisches Angebot zu machen, um dadurch
zum einen die Folgen fur die betroffenen Bereiche abzufedern, aber auch dem Publikum
wieder einen Zugang zu kulturellen Veranstaltungen zu bieten.

Ressortverantwortung:

SfK

Projektverantwortlich (und beteiligte Stellen)

SfK, (ubb, SKUMS, CI)

Terminierung

ab 10/2020 Planung. Einrichtung: 03/2021-10/2021

Projektkosten in €

250.000 Euro
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B7.) Kulturimpulse fur die Innenstadtentwicklung

Projektbeschreibung

Programmflache 1

Die Innenstadt soll durch ein vielfaltiges, qualitatsreiches kulturelles Programm von
Herbst 2020 bis Ende 2021 bespielt werden. Den Kulturakteuren soll ein Rahmen
geboten werden, an dem ihre jeweiligen Ideen ausgerichtet werden kénnen und durch
den die unterschiedlichen Beitrage z.B. aus Musik, StralRenkunst, Theater, Film,
bildender Kunst, Prasentation und Mitmachaktionen verkntpft werden konnen. Neue
Formate sind ebenso denkbar wie bereits bekannte Formate, die unter

Coronabedingungen in der bisherigen Form oft nicht oder nur mit geringerer
Aufmerksamekeit stattfinden kdnnten. Viele von diesen Projekten kénnen kurzfristig
aktiviert werden und fur eine Belebung der Innenstadt sorgen.

An der kulturellen Innenstadtentwicklung werden unterschiedliche Akteure beteiligt sein.
Dies setzt Programmlinien fir die Innenstadtbespielung voraus, die unter Einbeziehung
der Ideen und Vorschlage der Kulturszene entwickelt, begleitet und organisiert werden.
Um die Qualitat der kulturellen Beitrage zu sichern und den durch die Coronazeit schwer
getroffenen Kulturakteuren eine Chance auf Auftrittsmdglichkeiten zu bieten, soll beim
Senator fur Kultur eine Projektstelle eingerichtet werden, die an der Schnittstelle von
Kunst, Kultur und Innenstadtwirtschaft, Technologie und Wissenschaft Projekte initiiert,
diese unterstutzt und u.a. durch Wettbewerbe unter Einbeziehung auch kulturfachlich
besetzter Jurys geeignete kulturelle Beitrage auswahlt.

Programmflache 2

Durch temporéare Kunstaktionen und dauerhafte kiinstlerische Installationen aller
Strategien von UrbanArt soll der 6ffentliche Raum in und auf den zentralen
Wegeverbindungen in die Altstadt Interventionen und Uberdrtliche Aufmerksamkeit
erfahren. Die Umsetzung kdnnte in Form eines durch den Senator fir Kultur gesteuerten
Wettbewerbs fir Kunst- und Kulturschaffende erfolgen. Durch ein Er6ffnungsevent
(Kunstimpulse) soll dartiber hinaus mediale, Uberregionale Aufmerksamkeit erzeugt
werden. Die Einbeziehung renommierter, auch international bekannter Kinstler kann
zusatzliche Impulse fur die Innenstadt bringen.

Standorte: Platze, Wande und Nischenrdume in zentraler Lage (n&her zu definieren))
Programmflache 3

Gepruft wird, ob in einem besonderen StraRenfest, fokussiert auf den offentlichen Raum
einer zentralen Stral3e der Innenstadt und fir einen begrenzten Zeitraum, Projekte aus
den Programmflachen 1 und 2 zusammengestellt werden sollen, in dem sich die Bremer
Kulturszene konzentriert prasentieren kann.

Wirkung

Erhohung der Aufenthaltsqualitat und der Attraktivitat der Innenstadt, Wahrnehmbarkeit
Bremer und tberregionaler Kulturschaffender. Erhdhung der Besuchsfrequenzen.
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Kultur und Veranstaltungen sind in besonderem Maf3e durch die Corona-Pandemie und
die dadurch bedingten Einschrankungen betroffen. Die Nutzung des Freiraums der
Innenstadt soll es den Akteuren ermdglichen, unter den Bedingungen der Pandemie ein
kulturelles Angebot zu machen, um dadurch zum einen die Folgen fir die betroffenen
Bereiche abzufedern, aber auch dem Publikum wieder einen Zugang zu kulturellen
Veranstaltungen zu bieten.

Ressortverantwortung

SfK

Projektverantwortlich (und beteiligte Stellen)

SfK (WFB, SKUMS, SWAE, ClI)

Terminierung

Ab Herbst 2020

Finanzierung / H8he in €

1.150.000 €
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C. Erreichbarkeit erhdhen

Auch unter Corona-Bedingungen und mit der perspektivischen Ausrichtung auf eine
maoglichst pandemie-resiliente Innenstadt ist eine gute Erreichbarkeit die Grundlage
einer lebendigen und wirtschaftlich prosperierenden Innenstadt. Die im Sinne einer
nachhaltigen und zukunftsweisenden Mobilitdt besonders zu starkenden
umweltvertraglichen Mobilitdtsformen haben unter Corona-Bedingungen aber fur die
Innenstadt Nachteile gegentber den eher MIV-orientierten Einzelhandelsstandorten.
Daher ist durch Aktionen, Events und Informationen sehr deutlich zu machen, dass die
Innenstadt fur alle Verkehrsteilnehmer*innen gut erreichbar bleiben wird. Der Rad- und
FuRverkehr ist zu starken, die Anbindung der angrenzenden Stadtteile zu verbessern.
Gerade Unternehmen insbesondere im Bereich des Einzelhandels, der Gastronomie
und Hotellerie sind durch die Folgen des Lockdowns besonders betroffen. Durch die
Erhéhung der Erreichbarkeit sollen die strukturellen Einbriiche abgemildert und
konjunkturelle Impulse gesetzt werden, um die durch die Corona-Pandemie
betroffenen Unternehmen zu unterstitzen die Versorgung der Bremer*innen
sicherzustellen sowie auch unter Corona Bedingungen eine gesellschaftliche Teilhabe
zu ermoglichen.

C1.) Wegweisung fur die Bremer Innenstadt 50 T€ in 2020

C2.) Verbesserung der City-Logistik und Lieferzonen / MicroHubs,
Fahrradstellplatze etc. 400 T€ insgesamt

C3.) MartinistralRe umgestalten als Briicke zwischen ObernstralRe und
Schlachte 1,3 Mio €

C4.) Kostenloser OPNV in der City 600 T€

C5.) B+R Mahndorf 360 T€

C6.) Park&Ride in Grolland 50 T€

C7.) GepackschlieRfacher fir Kunden des Einzelhandels, OPNV-Kunden,
Fahrradtourismus in der Innenstadt im Bereich Domsheide, Domshof, Brill,
Ansgaritorstrafde, MartinistraRe 300 T€
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C1l.) Wegweisung fur die Bremer Innenstadt

Die Lenkung von Personen und Kundenstromen ist aufgrund der Auswirkungen der
Corona-Pandemie von besonderer Bedeutung. Einerseits soll die Innenstadt auf
attraktiven Wegen und insbesondere fir Ful3géanger*innen zielgerichtet erreicht
werden Andererseits sollen auch bislang weniger frequentierte Bereich der
Innenstadt durch innovative Wegeweisungen besser eingebunden werden. Das
bestehende Wegweisungssystem flr Touristen (FuRganger*innen) weist aktuell
Licken auf und ist stellenweise nicht intuitiv wahrnehmbar.

Die Freie Hansestadt Bremen wird daher die Wegweisung z. B. vom Hauptbahnhof
und den peripheren Parkhausern durch Markierungen im Stral3enraum optimieren
und ausbauen.

Wirkung

Verbesserte Lenkung der FuRganger*innenstrome, leichtere Erreichbarkeit,
Entzerrung von FuRganger*innenstrome

Projektziel

Die Bremer Innenstadt ist durch eine optimierte Wegweisung flr Besucher*innen
leichter auffindbar.

Ressortverantwortung

SKUMS

Projektverantwortlich (und beteiligte Stellen)
SKUMS, ASV

Terminierung
Konzeptionierung und Umsetzung der Mal3nahme in 2020

Projektkosten
50.000 €
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C2.) Verbesserung der City-Logistik und Lieferzonen / MicroHubs,
Fahrradstellplatze etc.

Zur nachhaltigen Reduzierung von Luft- und LaArmbelastungen wie auch im
Zusammenhang mit einer stadtvertraglichen Ausgestaltung der Innenstadt
gerichteten Lieferverkehre, erarbeitet die Stadt Bremen wirksame MalRnahmen fur
die zuklnftige Gestaltung des Stadtverkehrs. In diesem Kontext wird auch fur die
Citylogistik ein nachhaltiges und innovatives Konzept entwickelt werden, das den
Wirtschafts- bzw. Warenverkehr insbesondere in der Bremer Innenstadt umwelt- ung
stadtvertraglicher gestaltet.

Dazu dienen u.a. die Einfihrung von Konsolidierungspunkten (,Micro-Hub®) im
Innenstadtbereich. Hier werden u.a. auch stral3enbegleitende Stellplatze in
ausgewiesene Lieferzonen oder Micro-Hubs umgewandelt, von denen die
Auslieferung auf der letzten Meile —v.a. mit Lastenradern u.a. - ausgeht.
Alternativ ist die Umwandlung ausgewahlter straenbegleitender Stellplatze in
attraktive Fahrradabstellplatze denkbar und zu erwagen. Es wird dabei geprft,
inwiefern besondere Anforderungen, wie z. B. Fahrradanhanger oder Lastenrader,
bei der Einrichtung von Fahrradabstellplatzen berlicksichtigt werden kann.

Im Rahmen der Analyse zur VEP-Teilfortschreibung Autofreie Innenstadt ist der
Handlungsbedarf zur Erweiterung des Angebots von Fahrradabstellanlagen in der
Innenstadt deutlich geworden.

Wirkung

Die MalRnahmen sollen folgende Ziele erflllen:

e Reduzierung des innerstadtischen Lieferverkehrs durch gebindelte und
konsolidierte Anlieferung, weniger Halten/Laden in 2. Reihe

e Deutliche Minderung der Umweltbelastung im kleinrdumigen
Innenstadtbereich insh. durch Nutzung von Lastenfahrradern auf der letzten
Meile der Ausliefertouren der Paketdienste.

e Schaffung von Fahrradstellplatzen, dezentral und zielortnah; Attraktivierung
der Erreichbarkeit der Innenstadt mit dem Rad; Férderung der
Verkehrsmittelwahl Fahrrad fir den Weg in die Innenstadt

e Ordnung der Flachen im 6ffentlichen Raum durch Anordnung der
Anlehnbuigel (statt wild abgestellter Fahrrader), damit Erhdhung der
Aufenthaltsqualitdt und der Barrierefreiheit

Ressortverantwortung:

SKUMS

Projektverantwortlich (und beteiligte Stellen)

SKUMS (SWAE, BREPARK, WFB, CI, OA Mitte, ASV)
Terminierung

Konzeptentwicklung in 2020, Umsetzung der Malinahmen in 2021.
Projektkosten

400.000 €
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C3.) MartinistraRe umgestalten als Briicke zwischen Obernstral3e und
Schlachte

Die Martinistral3e ist heute vorrangig Durchgangsort. Die Aufenthaltsqualitat ist
gering und die vorhandenen Nutzungen ziehen wenig Frequenz in die Strafl3e, sind
also kein Zielort fur viele Menschen. Dabei bietet die Martinistra3e tber 10.000 m?
Flache fur Verweilgelegenheiten, Spiel- und Sportgerate, Food Trucks, Events,
Street Art, Urban Gardening und viele weitere moégliche Nutzungen um letztlich
selbst zum Zielort zu werden.

Die temporare Umgestaltung der Martinistralle ab Ostern 2021 ist die
SchlisselmaflRnahme, um neue Zielgruppen in die Innenstadt zu ziehen:

. Die Martinistral3e als Erlebnisraum wird fir Menschen in Bremen und aus
der Region zum Ziel, wenn sie etwas erleben mdchten.
. In Bremen gelten insbesondere das Viertel und die Neustadt als ,hip“. Fur

Menschen, die sich davon angesprochen fuhlen, sind diese Stadtquartiere
haufige Ziele in ihrer Freizeit. Mit der MartinistraRe als Erlebnisraum,
werden diese Menschen zukinftig haufiger die Innenstadt ansteuern.

. Mit der MartinistralRe als Erlebnisraum werden zudem neue touristische
Zielgruppen erschlossen, denen nun ein (weiterer) guter Grund gegeben
wird, Bremen zu besuchen.

Dazu werden in einem ersten Schritt Best-Practice-Beispiele von provisorischen
Strallenraumumgestaltungen weltweit zusammengetragen, um eine Inspiration fur
Workshops mit Anliegern, Gewerbetreibenden und weiteren Akteuren zu bieten.

Die Umgestaltung der Martinistral3e erfolgt so, dass die Parkh&user und Tiefgaragen
weiterhin erreichbar bleiben und die Belieferung der Anlieger sichergestellt ist.
Ressortverantwortung:

SKUMS

Projektverantwortlich (und beteiligte Stellen)

SKUMS (SWAE, SfK. ASV, ClI)

Terminierung

Konzeptentwicklung in 2020, Umsetzung der temporaren MalRhahmen ab 03/2021.
Prozessbegleitende Evaluation und ggf. Anpassungen.

Projektkosten

1,3 Mio. €
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C4.) Kostenloser OPNV in der City

Bereits heute konnen BREPARK-Kund*innen (2 Erwachsene + 2 Kinder) den OPNV
in Teilen der Innenstadt montags bis sonnabends ab 9.30 Uhr kostenlos nutzen
(,ParkTicketPLUS").

Aufgrund der Corona bedingten MafRnahmen, ist insbesondere ein Akzeptanzverlust
gegeniiber dem OPNV zu verzeichnen. Die MaRnahme dient der Attraktivierung des
OPNV auch unter den Restriktionen einer Pandemie resilienten Stadt. Sie soll
Nutzergruppen wieder starker fiir die Nutzung des OPNV aktivieren. Darliber hinaus
leistet die MaRnahme einen wichtigen Beitrag zur Erreichbarkeit aller Bereiche der
Innenstadt und der angrenzenden Stadtteile.

Mdogliche MalRnahmen sind:
o Offentlichkeitsarbeit zur Erh6hung der Bekanntheit des ParkTicketPLUS
e Ausweitung des ParkTicketPLUS auf Teile der Alten Neustadt
e Ausweitung auf Kund*innen anderer Parkhauser (Contipark, Apcoa etc.)
e An Sonnabenden generell kostenlose Nutzung des OPNV in der Innenstadt
fur alle Besucher*innen
Projektziel
e Attraktivierung der Nutzung der Parkierungsanlagen in Innenstadtrandlage
e Reduzierung des Kfz-Verkehrs in der Innenstadt; Entlastung der Kfz-
Infrastruktur — Erhéhung der Aufenthaltsqualitat in der Innenstadt
e Uberwinden der raumlichen Distanz zwischen Altstadt, Viertel und Alter
Neustadt
e Erhohung der Erreichbarkeit der weiteren Innenstadt (Neustadt, Stephani) mit
dem OPNV
Wirkung
Attraktivierung der OPNV nach den Corona bedingten Einbriichen
Erh6hung der Erreichbarkeit der Innenstadt und der angrenzenden Quartiere
Ressortverantwortung:
SKUMS
Projektverantwortlich (und beteiligte Stellen)
SKUMS (SWAE, BSAG, ZVBN, VBN, BREPARK)
Terminierung
Frihestmdgliche Umsetzung; Angebot vorerst bis 31.12.2021
Projektkosten
600.000 €
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C5.) B+R Mahndorf
Wahrend des Lockdowns und unter den Gegebenheiten der geltenden
Hygieneregeln hat insbesondere die nutzung von Fahrradern stark zugenommen.
Die Erreichbarkeit der Bremer Innenstadt aus der Region und dem Bremer Osten
Uber eine B+R Anlage leistet einen wichtigen Beitrag fur einen nachhaltigen
pandemie resilienten Individualverkehr.
Errichtung von 146 Uberdachten Fahrradabstellplatzen am Bahnhof Mahndorf,
davon 80 frei zuganglich und 66 in einer Sammelschlie3anlage. In der
Sammelschliel3anlage werden zwei Stellplatze fur Lastenrader vorgesehen.
Vom Bahnhof Mahndorf gelangen Angestellte, Kund*innen und Besucher*innen mit
dem Ziel der Bremer Innenstadt in 8 Minuten zum Bremer Hauptbahnhof. Durch die
B+R-Anlage wird es deutlich attraktiver, den Bahnhof Mahndorf mit dem Fahrrad zu
erreichen. Fur hochwertige Fahrrader wie Pedelecs besteht die Méglichkeit, diese in
einer SammelschlieRanlage sicher abzustellen. Mit dem Pedelec lasst sich der
Bahnhof Mahndorf aus einer Entfernung von 4 km in ca. 10 Minuten erreichen.
Dadurch wird das Einzugsgebiet des Bahnhofs mit schneller Anbindung an die
Innenstadt deutlich erhoht.
Projektziel
e Verbesserung der Erreichbarkeit der Innenstadt mit den Verkehrsmitteln des
Umweltverbunds
e Reduzierung des Kfz-Verkehrs in der Innenstadt; Entlastung der Kfz-
Infrastruktur — Erhdhung der Aufenthaltsqualitat in der Innenstadt
Wirkung
e Erhdhung des Anteils an Radnutzer*innen
e Erh6hung der Akzeptanz des OPNV in und nach der Corona-Krise
e Minderung des Parkdrucks im Innenstadtbereich und in den innenstadtnahen
Stadtteilen
Ressortverantwortung:
SKUMS
Projektverantwortlich (und beteiligte Stellen)
SKUMS (BREPARK, ZVBN, Agentur Bahnstadt)
Terminierung
Inbetriebnahme Sommer 2021
Projektkosten
360.000 €
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C6.) Park&Ride in Grolland
Im Sinne einer kombinierten und effizienten Mobilitat ist der Ausbau intermodaler
Schnittstellen in Bremen vorgesehen. Durch eine intelligente Verknipfung
verschiedener Verkehrsmittel konnen die Potenziale des Verkehrs fir eine
stadtvertragliche Nutzung optimal ausgeschopft werden. P+R-Platze ermdglichen
das Umsteigen vom Auto in 6ffentliche Verkehrsmittel aul3erhalb der Innenstadt.
Die Ausschilderung des P+R-Platzes Grolland ist heute im Wesentlichen in die
FernstrallRenwegweisung der Bundesstral3e B75 integriert; inre Erkennbarkeit
verlangt jedoch die Aufmerksamkeit des Autofahrers. Zur Attraktivierung der lokalen
Umsteigesituation sind eine qualitative Verbesserung sowie eine bessere
Erkennbarkeit der Wegweisung zum P+R-Standorts Grolland vom tbergeordneten
StraBennetz, ggf. auch der Wegebeziehungen vom Parken zum OPNV vorgesehen.
Dadurch wird es attraktiver, die Innenstadt — zumindest auf den letzten Meilen —
ohne Pkw zu erreichen und die Belastung der Innenstadt durch Kfz-Verkehr wird
reduziert.
Projektziel
Die MalRnahmen sollen dabei folgende Ziele erfillen:
e Reduzierung der innerstadtischen Verkehrsbelastung durch attraktive P+R-
Angebote am Stadtrand
e Minderung des Parkdrucks im Innenstadtbereich und in den innenstadtnahen
Stadtteilen durch Verlagerung des Stellplatzbedarfs insbesondere von
Berufspendlern auf periphere P+R-Anlagen.
Wirkung
Siehe vorstehend unter Projektziel
Ressortverantwortung:
SKUMS
Projektverantwortlich (und beteiligte Stellen)
ASV, SKUMS, Abstimmung mit dem BMVI ist erforderlich
Terminierung
Konzeptentwicklung in 2020, Umsetzung der MalRnahmen in 2021.
Projektkosten
50.000 €
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C7.) GepackschlieRfacher fiir Kunden des Einzelhandels, OPNV-Kunden,
Fahrradtourismus in der Innenstadt im Bereich Domsheide, Domshof, Brill,
AnsgaritorstralRe, Martinistral3e

Wohin mit den Einkaufstaschen, wenn man noch weiter bummeln méchte? Die Freig
Hansestadt Bremen wird fur die Besucher*innen der Innenstadt eine Losung dafur
anbieten und Besuchern der Innenstadt Gepackstationen in der Innenstadt anbieten
in denen Einkaufe und ihr Gepéck in SchlieRfachern zwischengelagert werden
kbnnen.

Eine mogliche Bewirtschaftung der Schlie3facher kdnnten entweder mit
Pfandschloss (Munzeinwurf ein oder zwei Euro) betrieben oder aber als
Schliel3facher mit Zylinderschléssern aufgestellt werden. Die Schlisselausgabe
konnte durch die Mitarbeiter der Touristen-Information erfolgen.

Eine fur Bremen und die Anspriiche und Bedarfe der Besucher*innen der Innenstadt
geeignete Bewirtschaftungsform(en) wird im Vorfeld der Aufstellung gepruft werden.
Projektziel

Die Schliel3facher sind eine Serviceeinrichtung, die den Besucher*innen die
Maglichkeit gibt, ihre Pakete und Taschen kostenlos zwischenzulagern.

Wirkung

Siehe vorstehend unter Projektziel

Ressortverantwortung:

SKUMS

Projektverantwortlich (und beteiligte Stellen)

SKUMS (SWAE, WFB, HK, CI)

Terminierung

Konzeptentwicklung in 2020, Umsetzung der Mal3nahmen in 2021.

Projektkosten

300.000 €
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D. Marketing und Kommunikation verstarken

Vor allem bedingt durch die Corona-Krise sind ergdnzende Marketing- und
Kommunikationsmaflinahmen nétig, um Binnen- und vor allem Buten-Bremer*innen
(wieder) fur die Bremer City zu begeistern. Die Gaste der Stadt ebenso wie die Bremer-
und Bremer*innen sollen tber ein digitales Informations- und Leitsystem durch die Stadt
gefuhrt werden und digital wichtige Informationen erhalten, Tickest kaufen kénnen,
online bestellen und vor Ort abholen.

D1.) Marketing fur die Innenstadt 150 T€ (2020) und 400 T € (2021)
D2.) Digitales Besucherinformations- und —leitsystem, 500 T€
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D1.) Marketing fur die Innenstadt

Das Innenstadt-Marketing erfolgt durch die WFB, die die Vermarktung der Stadt Bremen
im naheren und im entfernteren Umland betreibt sowie die CitylInitiative, die in ihren
Werbemalinahmen auf das Shoppingerlebnis setzt. Beide Akteure arbeiten dabei eng
zusammen.

Durch die Corona-Krise sind verstarkende Marketingmal3nahmen mit einem
zusatzlichen Mittelerfordernis notwendig.

Ressortverantwortung

SWAE

Projektverantwortlich (und beteiligte Stellen)

WFB / Cl (SWAE)

Terminierung
Laufend, ibs. im Herbst und vor dem Weihnachtsgeschaft

Wirkungen

Erhohte Frequenz und somit steigender Umsatz
Finanzierung / Hohe in €

150 T€ (2020) und 400 T€ (2021)
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D2.) Digitales Besucherinformations- und —leitsystem

Fur die Stadt Bremen wird ein modernes Besucherinformationssystem geschaffen. Ziel
ist ein Ausbau der digitalen Informationsmdglichkeiten, eine gezielte Wegefuhrung und
digitale Informationsmdglichkeit zu Sehenswirdigkeiten, Einkaufsmoglichkeiten,
Veranstaltungen, Events etc. fir Besucherinnen und Besucher ebenso fur Bremerinnen
und Bremer im Offentlichen StraRenraum an zentralen Platzen.

Dabei erfolgt eine Einbindung des Stadtportals www.bremen.de, der Bremer Tourist-
Information und des Buchungsportals www.bremen-tourismus.de.
Ressortverantwortung

SWAE

Projektverantwortlich (und beteiligte Stellen)

WFB (SWAE, SKUMS, Stréer)

Terminierung
2021

Wirkungen

Erhohte Frequenz und somit steigender Umsatz
Finanzierung / H8he in €

500.000 € (einmalig)
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E Digitalisierung des Handels unterstitzen

Die  Corona-Krise  hat deutlich  gezeigt, dass Einzelhandels- und
Dienstleistungsunternehmen Defizite in ihrem Online-Auftritt haben — im Gegensatz zu
den bekannten und allgegenwartigen Filialisten. Gerade die Kleinen und Mittleren
Unternehmen (KMU) haben in der Krise eine zu geringe Resilienz gezeigt, wenngleich
sie teilweise schnell kreative Ideen hatten und diese durch die gewahrte Unterstiitzung
auch umgesetzt haben (Liefergemeinschaften etc.). Zur Starkung des Mittelstandes
bzw. des Facheinzelhandels muss die Digitale-Hilfestellung fortgesetzt und deutlich
weiter verstarkt werden, auch im Bereich der Sozialen Medien. Des Weiteren besteht
bisher ein Defizit in der Anwendung von neuen Technologien an der Verkaufsstatte.
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E1l.) Ausbau Digitallotsen fur Bremen, digitale Webprasenz und digitale
Kundenbeziehungen: 715 T€

Das im Sommer 2019 begonnene laufende Projekt Digitallotse fur Handel und
Gastgewerbe soll im Kontext der Cornonakrise verstarkt und ausgebaut werden. Es
beinhaltet die Beratung von Einzelhandlern/Dienstleistern/Gastronomen in Bezug auf
notige unternehmerische Digitalisierungsmal3nahmen. Der Bedarf an Beratungs- und
Unterstiutzungsleistungen ist durch die Coronakrise erheblich gestiegen, so dass hier
kurzfristig eine Aufstockung des jetzt vorhandenen Personals von 0,8 Stellen in der
Stadt Bremen auf 2 Stellen erfolgen soll.

Die Einzelhandler und das Gastgewerbe bendtige Unterstiitzung bei der Realisierung
einer Web-Prasenz im Mindeststandard sowie bei der Kundenakquise durch Einsatz
Sozialer Medien, wie z.B. Facebook, Instagram, Livestreams etc. u.a. Durch
Schulungen und Beratungen soll den Einzelhandlern ein adaquater Umgang mit
sozialen Medien vermittelt werden.

Daruber hinaus ist eine grundlegende und zukunftsweisende Verstarkung der
Digitalisierung entsprechend den aktuellen Trends im Einzelhandel wie digitale
Beratung, Kl, AR, VR, Self Checkout usw. erforderlich, hier fehlt es an grundlegenden
Kenntnissen und Zugang. Zur Umsetzung wird eine umfassende KMU-Fo6rderung
angestrebt.

Ressortverantwortung

SWAE

Projektverantwortlich (und beteiligte Stellen)

WFB, (SWAE, ClI, HK)

Terminierung

Herbst 2020 — Ende 2021

Wirkungen

Zukunftsfahigkeit des inhabergefuihrten Einzelhandels in einer teilweise digitalen
Verkaufswelt gewahrleisten

Finanzierung / Hohe in €

2020: 265.000 €
2021: 450.000 €
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F. Immobilienwirtschaft

Durch den hohen Anlagedruck galten Innenstadt- und insbesondere Handelsimmobilien
lange als wertstabile und wertsteigernde Investition. Dabei gab es durch die Krise des
stationaren Handels, durch zu langsame Anpassungsprozesse in Handel- und
Gastronomie und die hiermit im Zusammenhang stehende abnehmende Attraktivitat der
Innenstadt bereits vor der Pandemie Risiken, die jedoch teilweise ausgeblendet wurden.
Die Coronakrise stellt nun auch immobilienwirtschaftlich eine Z&asur dar, die durch eine
verringerte Mieternachfrage zu Mietpreisveranderungen und kirzeren
Vertragslaufzeiten, zu Stundungen und Mietausfallen fihren wird.

Die Veranderungen erfolgen in einer Rasanz, die nicht selbsterklarend ist und
insbesondere die nicht institutionellen Immobilieneigentimer*innen vor grolRe
Herausforderungen stellt. Es besteht die Gefahr, dass leerstehende Immobilien zu den
neuen Mietbedingungen (geringere Mieten, kiirzere Vertragslaufzeiten) nicht vermietet
werden, wodurch fur die Zukunft eine erhdhte Leerstandsgefahr besteht. Daher ist es
erforderlich, die aktuellen Marktbedingungen zu ermitteln und hiertiber transparent zu
informieren und aufzuklaren. Dies soll in Form von Markterkundungen und durch
verschiedene Dialogformate erfolgen.

F1.) Immobilienwirtschaftlicher Dialog und Kommunikation sowie
Marktforschung, Gesamt: 40 T€, davon 10 T€ 2020 und 30 T€ 2021
F2.) Zuschuss innovative neue Nutzung, 100 T€ 2021

F3.) Investitionsprogramm Leerstandsreserve, 100 T€ 2021
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F1.) Immobilienwirtschaftlicher Dialog und Kommunikation sowie Marktforschung
Erforderlich ist es, mit den Immobilieneigentiimern ins Gesprach zu kommen, um diese
Uber aktuelle Trends zu informieren und mit ihnen gemeinsam attraktive Lésungen fur
eine zukunftsfahige Innenstadt zu entwickeln. Hierfur soll ein jahrliches
Veranstaltungsformat entwickelt werden.

Im besonderen Fokus steht hier der Textilhandel, welcher die meisten Besuchsanlasse
einer City begrindet und welcher die City in Bezug auf ihr Sortiment pragt.

In diesem Zusammenhang ist die Entwicklung einer Vermarktungsbroschure fir den
Standort Innenstadt zu priufen, die an Expansionsleiter, Makler und
Immobilieneigentimer zur Eigenvermarktung gegeben wird. Hierfur fallt einmalig ein
Betrag von 10.000 € an.

Parallel soll tber COMFORT Research Marktforschung ibs. zu Vergleichsstadten
betrieben werden.

Fur die MalRBnahmen Dialog und flr die Marktforschung fallen pro Jahr insgesamt ein
Bedarf von ca. 20.000 € an, fur die Vermarktungsbroschure einmalig ein Betrag von
10.000 €.

Ressortverantwortung

SWAE

Projektverantwortlich (und beteiligte Stellen)

WFB (SWAE, SKUMS, HK, CI)

Terminierung
Veranstaltung einmal pro Jahr (méglich ab Herbst 2020), Marktforschung regelmafig

Wirkungen

Gewahrleistung eines attraktiven, hochwertigen und vielfaltigen Angebotes und
Sortimentsmixes in der Innenstadt. Ein Beitrag fur die Pandemie Resilienz der
Innenstadt.

Finanzierung durch / Hohe in €

40.000 €
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F2.) Zuschuss innovative neue Nutzung

Um die Attraktivitat fir innovative, neue und langfristige Ansiedlungen zu steigern, die
einen wesentlichen Beitrag dazu leisten, die Innenstadt voran zu bringen. kénnte
Immobilieneigentiimern und/oder innovativen Unternehmen, die sich in der Innnestadt
ansiedeln wollen, ein Baukostenzuschuss fir innovativen, neuartigen Ladenbau in Form
einer Forderung gewahrt werden.

Ressortverantwortung

SWAE

Projektverantwortlich (und beteiligte Stellen)

WFB (SWAE)

Terminierung
ab 10/2020

Wirkungen

Ansiedlung innovativer Innenstadtnutzungen. Ein Beitrag fiir die Pandemie Resilienz
der Innenstadt.

Finanzierung durch / Héhe in €

100.000 €
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F3.) Investitionsprogramm Leerstandsreserve

Aufgrund der coronabedingt verstarkten Leerstandsproblematik und um den Wandel der,
Innenstadt zukunftstrachtig hin zu neuen Nutzungsmischungen zu unterstitzen, soll
gepruft werden, ob ein Zuschussprogramm fur die Umwandlung von seit lAngerem
leerstehenden Buroflachen in Flachen fir den Wohnungsbau und/oder das
Refurbishment von Buroflachen entwickelt werden. Ein solches Forderprogramm wirde
die bisherigen politischen Anstrengungen in konsequenter Weise fortsetzen.
Ressortverantwortung

SWAE

Projektverantwortlich (und beteiligte Stellen)

WFB (SWAE, SKUMS)

Terminierung
ab 10/2020

Wirkungen
Ansiedlung innovativer Innenstadtnutzungen
Finanzierung durch / Hohe in €

100.000 €
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Umsetzung und Evaluation

Im Rahmen des Bremen-Fonds werden die erforderlichen Mittel fir das
Aktionsprogramm bereitgestellt. Die Finanzierung erfolgt aus dem Bremen Fonds fur
die Jahre 2020 und 2021.

Die Zuordnung zum Bremen Fonds erfolgt zu ,2. Kurz- und mittelfristiger Mal3hahmen
zur Verhinderung struktureller Einbrtiche in Wirtschaft und Gesellschaft.

Die Absicherung der Haushaltsbedarfe fur langerfristige MalRnahmen erfolgt im
Rahmen der zukinftigen Haushaltsaufstellungen.

Die Umsetzung und Koordination in den einzelnen Projekten erfolgt in der
Verantwortung des jeweiligen federfiihrenden Senatsressorts.

Fur im Kontext des Innenstadtgipfels entstandene weitere Projektideen, fur deren
konkretere Prufung noch keine ausreichende Moglichkeit bestand, werden
ressortubergreifend jeweils 250.000 € in 2020 und 2021 vorgehalten. Voraussetzung
fur die Inanspruchnahme dieser Mittel ist eine abschliel3ende Prifung der Eignung im
Rahmen der Ressort AG Innenstadt.

Die Gesamtsteuerung obliegt der bestehenden Ressort-AG Innenstadt, in der die
Senatskanzlei, der Senator fur Finanzen, die Senatorin fur Wirtschaft, Arbeit und
Europa und die Senatorin fur Klimaschutz, Umwelt, Mobilitat, Stadtentwicklung und
Wohnungsbau sowie der Senator fur Kultur vertreten sind.

Es erfolgt eine halbjahrliche Berichterstattung zum Umsetzungsstand.
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Kosten-

und Finanzierungsubersicht

Handlungsschwerpunkt/ Ressort Summe 2020/
MaBnahmen 2020 2021 2021
Betrdge in T€ 13.174,52
A) Aufenthaltsqualitit erhdhen 1.021,92 2.777,60 3.799,52
1. WLAN SWAE 60 60 120
2. Stadtmobiliar & Begriinug SWAE 150 440 590
3. Wochenmarkt Domshof SWAE 40 50 90
3. Wochenmarkt Domshof SKUMS 50 50
4. Veranstaltungen SWAE 260 380 640
5. Veranstaltung OVB/ Messe SWAE 50 100 150
6. Open Space, temp. Bau SWAE 100 400 500
7. Grol3bildleinwand SWAE 130 130
8. Beleuchtungskonzept SWAE 350 350
9. Innenstadt (neu) entdecken SKUMS 30 200 230
10. Verbesserung des An-gebotes | SKUMS
zur Versorgung Offentliche
Toilettenanlagen 162,5 162,5 325
11. Erh6hung der Sauberkeit in SKUMS
der Innenstadt 139,42 375,1 514,520
12. Treff- und Infopunkt Wehr SKUMS
Kleine Weser 30 80 110
B) Attraktivitdt durch
Nutzungsvielfalt steigern 450 3.060 3.510
1. Co(ncept-Stores SWAE 660 660
2. Pop-Up-Stores SWAE 400 400
3. Alternative Nutzungen SWAE 50 50
4. Fortfuhrung Zwischennutzung | SWAE 50 250 300
5. Training kitchen POP SKUMS 700 700
6. Kultur-Gastronomie Wall- SfK
Anlagen 50 200 250
7. Kulturimpulse fir die SfK
Innenstadtentwicklung 350 800 1.150
C) Erreichbarkeit erh6hen 500 2.560 3.060
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1. Wegweisung fir die SKUMS
Bremer Innenstadt 50 50
2. Verbesserung der City- SKUMS
Logistik, Lieferzonen,
Farradstellplatze 50 350 400
3. Martinistrale als SKUMS
Erlebnisraum 300 1.000 1.300
4. Kostenloser OPNV in der SKUMS
City 100 500 600
5. B+R Mahndorf SKUMS 360 360
6. Park&Ride in Grolland SKUMS 50 50
7. GepackschlieRfacher SKUMS 300 300
D) Marketing und
Kommunikation verstarken 150 900 1.050
Marketing fiir die Innenstadt SWAE 150 400 550
Digitales SWAE
Besucherinformationssystem 500 500
E) Digitalisierung des Handels
unterstiitzen 265 450 715
Ausbau Digitallotsen SWAE 265 450 715
F) Immobilienwirtschaft
unterstiitzen 10 230 240
Immobilienwirtschaftlicher Dialog | SWAE 10 30 40
Zuschuss innovative neue Nutzung | SWAE 100 100
Investitionsprogramm SWAE
Leerstandsreserve 100 100
SK, SF,
Ressortiibergreifend fiir weitere SfK,
Projekte SKUMS
SWAE 250 250 500
Overhead (Marketing, Cl, SKUMS
Partizipation) SWAE 100 200 300
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